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20 Jahre Erfahrung in B to B Marketing und Markenfuhrung. Wir waren schon da, als viele
noch nicht wussten, was das ist. Ein Erfahrungsvorsprung, den Sie sich zunutze machen sollten.

Leistungs
spektrum

, Alles, was man tut und nicht tut, hat Konsequenzen — vor allem in der Werbung.

Marken-
PHILOSOPHIE

Wie wollen Sie
verstanden werden?

Nur im sinnvollen Zusammenspiel aller Beteiligten gelingt es,

ein Produkt zu etablieren und erfolgreich zu flhren.

Wir stellen Ihnen ein breites Spektrum an Kommunikationsmedien zur Verfigung - Kommunikations-

KONZEPT

Was wollen Sie mitteilen?

Marken-HISTORIE

Was ist lhr Ursprung?

von der klassischen Werbung tber Eventmarketing bis hin zu neuen Medien.

Verschaffen Sie sich einen Uberblick liber unsere Leistungen und bisherigen Kampagnen.

Unsere Referenzen sprechen fir sich. Wir freuen uns auf ein Gesprach mit Ihnen.

KONZEPTION

Welche Argumente besitzt Ihr Produkt?




Kunden

Handel

Mitarbeiter

Investoren Wettbewerber

Markenbildung und Markeneinfuhrung erfordern eine Kommunikationsstrategie,
an der sich alle Elemente der Unternehmenskommunikation ausrichten. Und das
ist weniger eine Frage des Budgets als eine der Erfahrung und der Konsequenz.
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KOMMUNIKATION

, , Kommunikation ist die Kunst, Menschen zusammenzufiihren —

Menschen finden dann zueinander, wenn sie sich verstehen.

Sich verstehen und verstandlich machen — dies sind die Bedingungen
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erfolgreicher Kommunikation. So einfach ist das. Und so anspruchsvoll.

Entscheidend ist stets die genaue Kenntnis

Ihres Unternehmens, |hres Marktes und lhrer Zielgruppe.

Durch das Wissen um die Kundenbedirfnisse und das Verstehen
des Marktes entsteht ein Produktprofil. Dieses kommunizieren
wir Inren Kunden, damit es sich in deren Wahrnehmung verankert.
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‘ Wir denken in “

| KUNDEN

Wie macht man Marken? Sicher nicht von heute auf morgen
Wer lhnen das verspricht, wei3 nicht, wovon er spricht.

Selbstbild der Marke
Marken-PHILOSOPHIE

Marken-IMAGE

Fremdbild der Marke

afam bewahrt sich durch dreierlei:

- Klare Unternehmensausrichtung
- Produktives Arbeitsumfeld
- Eingespieltes Team
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Feel the New Generation
Munich Launch Event
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Wir setzen auf eine persdnliche Beratung, denn genaues Zuhéren, Verstandnis und das

Hinterfragen sind die Voraussetzungen fur den Erfolg lhrer Produkte und Dienstleistungen

Wir haben uns mit viel Ehrgeiz, SpaB und Know-how dem Ziel
verschrieben unseren Kunden nur das Beste zu bieten.

Sie finden in der afam Werbeagentur engagierte Profis, die neugierig sind und

hinterfragen. Wir helfen lhnen lhre Philosophie und lhr Image zu gestalten und zu formen.
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Kommunikation ist die Kunst, |
Menschen zusa\Kmenzufﬁhre '

Marken macht man sicher nicht
' on heute auf morgen.

afam Werbeagentur UG (haftungsbeschrankt)

BeckstraBe 15 - 69469 Weinheim - fon 06201-9991-0 - fax 06201-9991-11
info@afam.de - www.afam.de:




